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Breve Introduccion

Coaching, oratoria, media training, improvisacion, son algunos de los conceptos con los
que la politica y los politicos se han ido relacionando en los ultimos afos en pos de traba-
jar su imagen y comunicacion para penetrar e instalarse en un mundo saturado de men-
sajes.

Conocer y trabajar la propia imagen, perfeccionar la comunicacion verbal y no verbal, asi
como lograr una relacion fluida con medios y periodistas, se han convertido en herra-
mientas esenciales para la estrategia politica del Siglo XXI.

Objetivos: Este curso de capacitacion tiene como principal objetivo analizar y poner en
practica algunas de las herramientas que los politicos y sus equipos de trabajo utilizan al
momento de comunicar y relacionarse con los votantes, competidores/aliados, medios
de prensa y periodistas.

Se busca que los cursantes logren incorporar herramientas para:

* Analizar la imagen y la comunicacion de distintos referentes politicos;

* Elaborar mensajes efectivos para llegar a cada publico objetivo;

« Conocer el trabajo de medios y periodistas y trabajar la relacion con éstos;

Destinatarios: Esta dirigido a estudiantes de politica, comunicacion o dreas vinculadas; a
dirigentes y militantes politicos; asesores; periodistas y responsables de prensa.
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Temario

Clase I:
Introduccion. La importancia del Posicionamiento para alcanzar objetivos de comuni-
cacion.

Mddulo II: DISCURSO.

La estructura del discurso (introduccion, desarrollo y fin). Construccién y organizacion
del discurso. Analisis de discursos politicos exitosos. Debate, improvisacion y persuasion
(herramientas basicas para el discurso legislativo).

Mdédulo I11l. COACHING COMUNICACIONAL.

Puesta en practica de herramientas claves para comunicar exitosamente de acuerdo al
contexto y publico de que se trate (la relacion con los opositores y aliados politicos vy el
manejo de la contencidn y participacion ciudadana).

Mddulo IV. MEDIA TRAINING.

Técnicas para abordar y mejorar la relacion con los medios. Andlisis y realizacion de
entrevistas para conocer coOmo: generar lazos y posicionarse frente a la prensa; reaccio-
nar adecuadamente frente a las distintas preguntas; expresarse de manera clara transmi-
tiendo la seguridad y credibilidad necesarias.

Médulo V. POLITICA 2.0.

La gestion municipal y la participacion ciudadana a través de las nuevas herramientas de
comunicacion. Abordaje de las distintas herramientas. La democratizacién y la importan-
cia del contenido online. Armado eficiente del perfil web y estrategias de relacién con los
usuarios/ciudadanos.

Metodologia de Trabajo

De acuerdo al médulo y tema del que se trate se dictardn clases tedricas y/o practicas;
trabajando con distintos materiales (discursos; entrevistas; imdgenes; etc.). La dinamica
de trabajo sera participativa, fomentando el trabajo en grupo, la discusién y el debate.
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